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ELEMENTI DI MARKETING E COMUNICAZIONE

M-PSI/06, 2� anno, 6 crediti

Corsi di laurea / indirizzi:
> Lauree triennali N.O. DM 17/2010 / Scienze psicologiche sociali e del lavoro (L-3)

Prof. Falco Alessandra

Sede e calendario lezioni

Lingua d'insegnamento
Italiano

Obiettivi formativi
Il corso e� finalizzato ad approfondire i temi di base relativi al marketing, con particolare riferimento al marketing 
sociale, in una prospettiva di centralit� della persona, sostenibilit� e salvaguardia dei principi etici d'impresa.

Prerequisiti
Nessuno.

Contenuto dell'attivit� formativa
Analisi del contesto: variabili sociali, economiche, culturali; evoluzione e campi di applicazione del marketing; il 
piano di marketing management; i mix di marketing tradizionali ed emergenti; dal marketing al marketing sociale e 
della sostenibilit�.

Testi di riferimento
Kotler, P. (2011). Il marketing secondo Kotler. Milano: Il Sole 24 ORE. 
Materiali forniti dal docente.

Metodi di insegnamento
Le lezioni, che vertono sugli argomenti elencati nel programma trattati nei loro aspetti generali, saranno affiancate 
da discussioni ed approfondimenti. Particolare attenzione verr� riservata agli aspetti di merito e metodologici di 
alcune ricerche sul campo ritenute particolarmente significative. 

Modalit� di valutazione

Tipo esame: Scritto
Esame scritto: Domande aperte

Note
Si accettano deleghe soltanto per documentati motivi comunicati e
accettati preventivamente dal docente.

COMUNICAZIONI AGLI STUDENTI (a cura del docente)
Nessuna comunicazione disponibile.
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